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Annotatsiya: Ushbu maqolada O‘zbekiston mediasferasida bolalar
auditoriyasi uchun mo‘ljallangan kontentlar sifati tahlil qilinadi. Unda bolalar
uchun ishlab chiqilgan materiallarning tarbiyaviy va axloqiy jihatdan to‘g‘ri
shakllanganligi hamda bolalar yoshiga mosligi o‘rganiladi. Tadgiqot savoli
quyidagicha: “O‘zbek mediasida bolalar uchun mo‘ljallangan kontentlarning
sifati ganday va ular bolalarning yoshiga, ehtiyojiga hamda tarbiyasiga
mos keladimi?” I1zlanishlar davomida Sifatiy tadqiqot metodlari jumladan,
kuzatuv va kontent tahlili usullaridan foydalanildi. Shu magsadda 50 ga yaqin
ota-onalar ishtirokida onlayn so‘rovnoma o‘tkazilib, bolalar auditoriyasining
asosiy ehtiyojlari va iste’mol qilinayotgan kontent turlari aniqlandi.
Shuningdek kontent tahlillar natijasida, o‘zbek tilidagi bolalar materiallari
yetarli emasligi, xorijiy kontentlar ustunligi va mahalliy qahramonlar kamligi
aniqlandi. Ushbu izlanish yakunida O‘zbekistonda bolalar media makonining
rivojlanishi zarur degan xulosaga kelindi.

Kalit so‘zlar: Bolalar, multfilm, kontent, ijtimoiy tarmogqlar, media, ota-
onalar.

1.Kirish
Texnologiyalar yillar davomida rivojlanib, o‘zgarib boradi,
har bir avlod esa o‘ziga xos xususiyatlar va sezilarli farqlar
bilan ajralib turadi. Shu bois, “avlod” deganda, odatda, bir xil
yillarda tug‘ilgan, didi va afzalliklari o‘xshash bo‘lgan kishilar
guruhi tushuniladi (Martin-Critikian va Medina-Nunez, 2021).
To‘lig ragamli avlod ya’ni “Z” avlod (1997-2012) smartfonlar
va ijtimoily media platformalari bilan yaqindan tanishdir. Ular
ko‘proq vizual kontentga, qisqa videolarga qiziqish bildirishadi.
Ular kontentga aktiv ravishda aralashishadi va ta’sirchan shaxslar
orqali axborotni qabul qiladi. “Y” avlodidan farqli o‘laroq, “Z”
avlodi texnologiyani faol o‘zlashtirgan, uni yangilik sifatida emas,
balki kundalik hayotining ajralmas qismi sifatida qabul qilgan
(Espejo, Perez va Gagarin, 2024). Ammo hozirgi Alfa avlod

DOI: (2013-yildan hozirgi kungacha) ning rivojlanishi shiddat bilan
https://doi.ore/10.62499/ kechmoqda. Ular eng yosh avlod hisoblanib, aqlli qurilmalar va
fimee.vi.203 sun’1y intellekt bilan o‘sishmoqgda. Alfa avlod hozirgi zamonaviy

texnologiyalar taraqqiyoti ularning o‘qish va o‘rganishiga qanday
ta’sir ko‘rsatishi mumkinligi masalasiga e’tibor garatayotgan
tadqiqotchilar tomonidan katta qiziqish bilan o‘rganilmoqda.
Ushbu yondashuvning asosi shundan iboratki, Alfa avlod vakillari
boshqa avlod vakillaridan sifat jihatidan farq qiladi va shu sababli
ta’lim jarayonida ham tegishli o‘zgarishlar bo‘lishi kerak. Biroq,
hozirgacha ushbu taxminlar tizimli ravishda o‘rganilmagan,
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fagat ayrim yaqin yo‘nalishlardagi tahlillar mavjud (Hofrova,
Balidemaj va Small, 2024). Ularning media iste’'mol qilish odatlari
yangi texnologiyalar va animatsiyalar bilan integratsiyalashgan.
Mediada auditoriyani 4 ga bo‘lish mumkin. Bular demografik,
psixografik, xulg-atvor bo‘yicha hamda platformalar bo‘yicha.
Demografik jihatdaolib qaralsa, auditoriyani bo‘ladigan ilk jihat bu
yosh hisoblanadi. Chunki turli yosh guruhlari axborot vositalariga
turli xil munosabatda bo‘ladi. Masalan, bolalar, o‘smirlar, kattalar,
qari yoshlilar. Shu uchun ham media mahsulotlar yoshga garab
ishlab chiqiladi. Bugun o‘zbek mediasida bolalar auditoriyasiga
mo‘ljallangan kontentlar bahsli mavzu bo‘lib bormogda. Chunki
avlodlar o‘rni almashishi bilan media mahsulotlarga talab ham
o‘zgarmoqda. Endi avvalgi dastur va multfilmlar bilan bolalarni
ushlab turish qiyinlashgan. Media mahsulotlar sifati ularni
qoniqgtirmay qo‘ydi.

UNICEF rasmiy veb-saytida e’lon qilingan bir tadqiqotda
bolalar miyasi rivojlanishiga dunyo bo‘yicha ta’sir qiluvchi uchta
asosiy omil gayd etilgan:

1. Genetik asos va atrof-muhit ta’siri: Genlar miya
rivojlanishi uchun poydevor vazifasini bajaradi, ammo bolaning
yashash muhiti va tajribalari miya qanday ishlashini belgilaydi.

2. Tafakkur va tasavvur roli: Aql va tasavvur — 12 yoshgacha
bo‘lgan davrda miya faoliyatiga eng kuchli ta’sir ko‘rsatadigan
omillardan biridir.

3. Erta aqliy shakllanish: Bolaning ongi erta shakllangach,
uning kelgusidagi harakat va qarorlarini oldindan taxmin qilish
mumkin bo‘ladi. Bu bosqich bolaning keyingi rivojlanishiga asos
bo‘ladi.

Avvallari bolalar miyasi rivoji genlar tomonidan oldindan
belgilangan deb hisoblangan, ya’ni miya o°‘sishi tabiiy bir
yo‘nalishda sodir bo‘ladi deb o‘ylangan. Biroq zamonaviy
tadqiqotlar shuni ko‘rsatmoqdaki, erta yoshdagi tajribalar miya
rivojiga kuchli ta’sir ko‘rsatadi va miya ichidagi neyronlarning
o‘zaro qanday ulanishini belgilaydi. Bushuni anglatadiki, chagaloq
miyasi tug‘ilish vaqtida hali to‘liq shakllanmagan bo‘ladi.

Shon Broterson (Sean Brotherson) buni quyidagicha
1zohlaydi:

“Bolaning miyasi — bu yaqinda qurilgan uy kabi. Devorlari
tiklangan, eshiklari o‘rnatilgan. Endi siz do‘konga borib, elektr
simlari, kalitlar, sug‘urtalar va boshqga elektr anjomlarini sotib
olasiz. Ularni olib kelib, uy ichiga qo‘yasiz. Ular ishlaydimi?
Albatta, yo‘q. Avval simlarni ulab, tizimni to‘g‘ri bog‘lashingiz
kerak. Inson miyasi ham xuddi shunday shakllanadi.” (Habib
va Soliman, 2015). Hayotning dastlabki 6 yili — butun umrga
asos bo‘ladigan miya rivojlanishining 90 foizi aynan shu davrda
sodir bo‘ladi (Bondi, Tassone, Bucsea, Desrocher va Pepler,
2025). Zamonaviy dunyo turli xil ijobiy va salbiy xabarlarga
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to‘la axborot texnologiyalari olamidir. XX asr boshlaridan
ommaviy axborot vositalarining roli sezilarli darajada oshdi va
hozir axborot texnologiyalaridan nafaqat kattalar, balki bolalar
ham har kuni foydalanmoqda. So‘nggi tadqiqotga ko‘ra, oxirgi
yigirma yil ichida bolalik davrida mediaga duch kelish darajasi
32% ga oshgan. Hozirgi kunda deyarli barcha bolalar (96,6%)
mobil qurilmalardan foydalanadi va ularning aksariyati (92,2%)
1 yoshga to‘lmasdan oldin mediadan foydalanishni boshlaydi
(Zoromba M.A., Doaa A., Hashem S., El-Gazar H., Magda, 2023).
Bunday o‘zgarishlar va bolalarning ommaviy axborot vositalariga
qiziqishi ortishi munosabati bilan ommaviy axborot vositalarining
bola ruhiyatiga ta’siri bugungi kunning dolzarb muammosiga
aylandi. (Mirzayeva, 2023). Biroq, media chalg‘ituvchi ham
bo‘lishi mumkin—deya ta’kidlaydi tadqiqotchi Calvert. Uning
fikricha media bolalarning kunlik faoliyatini bo‘lib qo‘yadi,
digqatni jamlashga halal beradi, va ba’zida o‘z ixtiyorlari bilan,
ba’zida esa majburiy ravishda tinimsiz stimul berishda davom etadi.
Aynigsa, fon mediasiga majburiy ta’sir bola rivojiga salbiy ta’sir
ko‘rsatishi mumbkin. (Calvert, 2015). “Ota-onalar ko‘pincha bolasi
qanday multfilmlarni ko‘rishi va qaysi dasturlarni tanlashi, qanday
o‘yinlarni afzal bilishiga unchalik ahamiyat bermaydi. Bolalar
televizor, internet, radio vaboshqalar orqali cheksiz “filtrlanmagan”
ma’lumotlar oqimiga duch kelishadi. Ular orqali bolalarga tobora
ko‘proq “bilim” uzatiladi, singdiriladi, biroq har doim ham bolalar
ularning ma’nosini tushunmaydilar. Shuning uchun bolaning
hali shakllanmagan ongiga bunday ta’sir qanday oqibatlarga
olib kelishini oldindan aytish qiyin. Olimlar ommaviy axborot
vositalarining bolaning ruhiyati va ongiga ta’siri haqida tobora
ko‘proq gapirishmoqda”. (CemnoBckas, 1999). Shunga garamay,
tadqiqotlar shuni ko‘rsatadiki, ko*pchilik vasiylar (ota-onalar yoki
qarindoshlar) farzandlarining ekranlardan foydalanish natijasida
tajovuzkor yoki dushmanona xatti-harakatlarni rivojlantirishi
mumkinligini kamdan-kam holatda deb hisoblashadi. So‘nggi
o‘n yillikda yosh bolalar orasida ekranli media iste’moli sezilarli
darajada oshganini inobatga olgan holda, erta bolalik davridan
boshlab zo‘ravonlik kontentiga duch kelishning rivojlanishdagi
oqibatlarini tushunish muhim hisoblanadi (de Andrade & ot.,
2025). Michigan universiteti tadqiqotchisi Sharmin tomonidan
o‘tkazilgan tadqiqotda bolalar animatsion kontentga an’anaviy
o‘quv usullariga garaganda ancha ko‘proq qiziqish bildirishi
aytiladi. Bunga asosiy sabab — multfilmlarda ssenariylarning
yaxshi yozilgani, audio va vizual effektlarning sifatli qo‘llanilishi
hamda ranglarning jozibadorligidir. Bu omillar bolaning miyasi
tomonidan ma’lumotni sinfdagi o‘qituvchidan o‘rganganiga
qaraganda o‘nlab barobar yaxshi o‘zlashtirilishiga sabab bo‘ladi.
Tadqiqot davomida o‘zbek mediasida bu boradagi ahvol qay
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darajada ekanligi haqida izlanishlar yetarli emas degan xulosaga
kelindi. Bu mavzudagi izlanishlarni davom ettirish maqsadida
tadqiqot savoli quyidagicha belgilandi: O‘zbek mediasida
bolalar uchun mo‘ljallangan kontentlarning sifati ganday va ular
bolalarning yoshiga, ehtiyojiga hamda tarbiyasiga mos keladimi?

2. Metodologiya

Bugungi kunda o‘zbek mediasida bolalar uchun yaratilayotgan
kontentlar ancha ko‘paydi deyish mumkin. Televideniye orqali
“Bolajon” hamda “Aqlvoy” telekanallari efirga uzatilmoqda.
Bundan tashqari bolalarga mo‘ljallangan kontentlarni qo‘llab-
quvvatlash magqgsadida turli platformalarda yangi media
mahsulotlar chiqarilyapti. Joriy yil Prezident Shavkat Mirziyoyev
“Bolalar uchun mo‘ljallangan milliy kontentlarni yaratish va
ularni  ommalashtirishni  qo‘llab-quvvatlash  chora-tadbirlari
to‘g‘risida”gi qarorini gabul qildi (bomanap, 2025). Qarorga ko‘ra,
respublikada bolalar uchun mo‘ljallangan milliy kontentlar ishlab
chigarish hamda ularni ommalashtirishning ustuvor yo‘nalishlari
etib quyidagilar belgilangan:

— Bolalarda sog‘lom turmush tarzi ko‘nikmasi, tabiatni
asrab-avaylash, milliy qadriyatlarga hurmat va ona Vatanga
sadoqat hissini tarbiyalashga xizmat qiluvchi kontentlar yaratish;

— Bolalar uchun xavfsiz axborot muhitini yaratish;

—Ota-onalar vabolalarniinternet tarmog‘idagi axborotlarni

to‘g‘ri  baholashga hamda xavfli kontentlarni aniqlashga
yo‘naltiruvchi mexanizmlarni ishlab chiqish.
Hujjatga asosan, bolalar uchun mo‘ljallangan kontentlar
yaratishdan olgan daromadi jami yillik daromadining kamida 80
foizini tashkil etgan yuridik shaxslarga 2025-yil 1-iyuldan 2030-
yil 1-yanvarga qadar quyidagi imkoniyatlar beriladi:

— foyda solig‘ 1 to‘lashdan ozod qilinadi;

— ijtimoty soligni 1 foiz miqdorida to‘laydji;

— bolalar uchun mo‘ljallangan kontentlar yaratish bilan
bog‘liq bo‘lgan xarajatlarini foyda solig‘ini hisoblashda chegirib
tashlash huquqi beriladi.

Oxirgi vaqtlar o‘zbek tilida taqdim etilayotgan milliy
mahsulotlarimiz soni bir muncha oshdi deyish mumkin. Masalan
“Bek va Lola”, “Pomidor do‘ppi”, “Donacha” va “Lulu Nana”.
Ammo bularni yetarli deb bo‘lmaydi. Izlanish davomida Sifatiy
tadqiqot metodlaridan kuzatuv va kontent tahlili usullaridan
foydalanildi. 10 dan ortiq xorijiy va mahalliy bolalar uchun
mo‘ljallangan materiallar o‘rganildi. Shu magsadda 50 ga yaqin
ota-onalar ishtirokida onlayn so‘rovnoma o‘tkazildi. Ota-onalarga
berilgan savollar quyidagicha:

1. Farzandingiz necha yoshda?

2. Qaysi platformalarda ko‘proq kontent tomosha qiladi?
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3. Aynan qaysi kontentlarini ko‘proq ko‘radi (nomi)?

4. Sizningcha farzandingiz tomosha qilayotgan media
mahsulotlar yoshiga mosmi?

5. O‘zbek tilida bolalar uchun mo‘ljallangan kontentlar
yetarli deb o‘ylaysizmi?

3. Natijalar va munozara

[jtimoiy tarmoqlar — raqamli asrning ajralmas tarkibiy qismi
— nafaqat shaxslararo muloqot uslublariga, balki oilaviy
munosabatlar va bolalarning ijtimoiy tarmoqlardan foydalanish
odatlariga ham chuqur ta’sir ko‘rsatmoqda (Topan, Karakaya,
Akkog, Kurt, 2025). Ijtimoiy tarmoqlar — istalgan turdagi
videolar va ma’lumotlarga tezda va oson yetib borishning
juda tezkor va faol usulidir. YouTube esa Google’da eng ko‘p
qidiriladigan ikkinchi tizim sifatida tan olingan (Sheikh, Hassan,
Mohsin, Mir, 2023). Go‘daklar va kichik yoshdagi bolalar kuniga
1-3 soat atrofida ragamli mediadan foydalanishadi va bu vaqtning
tobora katta qismi YouTube’ga to‘g‘ri kelmoqda (Henderson &
ot., 2024). YouTube tarmog‘ida ayni paytda 51 mln dan ortiq
kanal faoliyat yuritayotgan bo‘lsa, obunachilar va ko‘rishlar
soni bo‘yicha 2025-yildagi eng mashhur top-10 talikka kirganlar
orasida aynan bolalarga mo‘ljallangan kanallar yetakchilik giladi.
Masalan, Cocomelon (Nursery Rymes) kanali 193 mln obunachi,
Kids Diana Show — 135 mln obunachi bilan dunyo bolalarini
o‘ziga jalb qilgan. Albatta, bu kabi raqamlardan iborat statistikani
yana ancha davom ettirish mumkin, lekin bu yerda asosiy maqsad
bolalar kontentiga bo‘lgan talabning qanchalik yuqoriligi va
bolalar auditoriyasining ana shunday kontentlarga ganchalik
o‘chligiga e’tibor qaratish. Statistik ma’lumotlarga ko‘ra, 2025-yil
fevral holatiga ko‘ra, YouTube platformasida eng ko‘p ko‘rilgan
videolar quyidagilar (1-jadval):

. Ko‘rishlar soni

Tr Kontent nomi (milliard)

1 “Baby Shark Dance” 15.47
Pinkfong Kids songs & Stories '

5 “Despacito” 2,63
Luis Fonsi featuring Daddy Yankee '
“Johny Johny Yes Papa”

3 Looloo Kids 6.5
“Bath Song”

4 Cocomelon- Nursery Rhymes 6.96

5 “Wheels on the Bus” 6.95
Cocomelon- Nursery Rhymes ’

Multfilmlar barcha yoshdagilar tomonidan tomosha qilinadi.
Ularning sifati, mazmuni va qabul qilinishi yosh guruhlariga qarab
farqlansa-da, multfilmlar barcha yoshlar orasida ommabopdir.
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Aynigsa, bolalar tomonidan afzal ko‘rilgani va kattalar tomonidan
hamtomoshaqilishgaruxsatetilgani, bolalarning erta yoshlardanoq
multfilmlar bilan qanday alogada bo‘lishi, gahramonlarni ganday
gabul qilishi va ularni o‘z dunyosida ganday talqin qilishi
borasidagi qiziqishni oshiradi. (Kabadayi, 2024). 2021-yilda
“Aqlvoy” telekanali orqali namoyish etilgan “Shahrizoda.
Aytilmagan hikoyalar” va “Art-Odissey” multseriallaridagi 2 ta
lavha keng jamoatchilik orasida katta muhokamaga sabab bo‘ldi.
Ushbu yo‘l qo‘yilgan xato bo‘yicha butun kanal ijodkorlari
kerakli tanbehni oldi. Afsus bilan shuni tan olamizki, bolalarda
yangilikka intilish, ularni jahon madaniy merosi bilan tanishtirish,
atrof-mubhitni o‘rganishga qiziqish uyg‘otishga qaratilgan kontent
tanlanganiga qaramay, uning ichida kichik yoshdagi bolalar uchun
noma’qul bo‘lgan sahnalar inson omili sabab efirga uzatilgan.
Bolalar ko‘radigan multfilmlardagi gahramonlarning xarakteri,
xatti-harakatlari va aytgan so‘zlari ular uchun namuna (rol modeli)
sifatida xizmat qiladi. Biroq, bu vosita salbiy mazmunli xabarlar
orqali bolalarda gadriyatlarni noto‘g‘ri shakllanishiga ham sabab
bo‘lishi mumkin (Giilten, 2023).

Masalaga diqqat qaratsak, bolalar uchun mo‘ljallangan
o‘zbek telekanalida xorijiy media mahsulotlar ko*pligi birinchi
muammo bo‘lsa, ularni taqdim etishdagi yo‘l qo‘yilgan xatolik
keyingi og‘rigli jihat. Televideniyedagi barcha materiallar tahrir
qilinib, badiiy kengash tomonidan tasdiglanib, efirga uzatiladi.
Ammo ijtimoiy tarmogqlarda bunday talablar deyarli yo‘q. Ya’ni
bolalar o°zlari xohlagan kontentlarni ko‘rishi mumkin. Bu
esa vaziyatni yanada chigallashtiradi. Chunki xorijiy media
mahsulotlarda bolalar ko‘rishi tavsiya etilmaydigan yuqoridagi
kabi sahnalar talaygina. Bu borada milliy media mahsulotlarimiz
qay darajada? You tobeda “Uzbek multfilm” nomli kanal mavjud
bo‘lib, umumiy obunachilari 375 ming kishini tashkil etadi. Shu
vaqtga qadar 257 ta video joylangan. Ushbu sahifada eng ko‘p
ko‘rilgan animatsion video esa 6 yil oldin joylangan “Dovyurak
oshpaz” multfilmi bo‘lib, 60 million marta tomosha qilingan.
Bu milliy kontentimiz uchun ijobiy ko‘rsatkich bo‘lishi mumkin,
ammo boshga multfilmlarni bunday deb bo‘lmaydi. Joylangan
kontentlardagi keyingi kamchilik esa animatsiyadagi bir
xilliklardir. Masalan gahramonlarning harakatlari reallikdan uzoq
va notabiiy shaklda

Har yili ushbu sohaga davlat byudjetidan milliardlab
mablag‘lar ajratiladi. Ammo animatsion multfilmlarimiz sifati
haligacha jahonga mashhur media mahsulotlar bilan bellasha
olmayapti. So‘zimiz isboti sifatida quyidagi misolga digqat qilsak.

1966-yil “Zumrad va Qimmat” ertagi asosida suratga
olingan “Sehrli sandiq” multfilmidan parcha tasvirlangan. Undagi
animatsiyaga e’tibor qaratilsa bu o‘sha davr uchun katta siljish edi.
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Zumradning ko‘rinishi ham “Sehrli sandiq” dagi Zumradga
o‘xshash. Faqatgina ranglar biroz yorqinlashgan va shakl
o‘zgargan. Nahotki 45 yil salkam yarim asrlik davr mobaynida
multfilmlarimiz sifatidagi o‘sish shu bilan cheklansa! Bu esa
hozirgi texnologiyalar asrida tezkor multfilmlar, gahramonlardagi
rang-baranglik sabab milliy multfilmlarimizga talab kamligini
isbotlamogda.  Multfilmlardagi yana bir og‘riqli jihat
mavzularning bir xilligi bo‘lib qolmogda. Unda xalqmiz orasida
ommalashgan streotiplarni yaqqol ko‘rish mumkin. Masalan,
milliy multfilmlarimizda boy odamlar doim ochko‘z va ichiqora
tasvirlansa, kambag‘al qahramon yaxshi va hokisor bo‘ladi. Uy
ishlarini qilgan qiz odobli va tarbiyali bo‘lsa, uy yumushlarini
bajarmagan qiz tarbiyasiz va axlogsiz bo‘lib chigadi. Bolalar
multfilmlarga taqlid qilishadi; ular real hayotda juda ko‘p
fantaziyaga berilishadi (70%). Multfilmlardagi kontent ularga
axloqiy va ijtimoiy qadriyatlarni shakllantirishda ham ta’sir
ko‘rsatadi. Ular orasida gender farglari (ya’ni o‘g‘il-qiz o‘rtasidagi
farqlar) haqida tushuncha shakllanadi va bu holatni opa-ukalari
bilan munosabatda namoyon qilishadi (Shazia Akbar Ghilzai.,
Rabia Alam va boshqalar, 2017). Mavzu yuzasidan izlanishlarimiz
shuning bilan cheklanmadi. Bolalar ragamli kontentga tobora
erta yoshda duch kelayotgan bir paytda, ularning media bilan
qanday o‘zaro alogada bo‘lishi va bu boradagi ko‘nikmalarini
rivojlantirish muallimlar, ota-onalar va siyosatchilar uchun
muhim masalaga aylangan. (Sahand Sakhaei, Atefeh Soroori
Sarabi, Sepideh Alinouri, 2023). Media iste’molchilari bo‘lgan
o‘zbek bolalari va ularning ota-onalari milliy mahsulotlarimizdan
qanchalik qoniqyapti? Tadqiqot davomida 50 ta ota-ona ishtirokida
o‘tkazilgan onlayn so‘rovnoma natijalari quyidagicha:

I. Farzandingiz necha yoshda?

Ik savolga ko‘ra, ota-onalarning deyarli 90 % da 9 yoshgacha
bo‘lgan farzandlar bor.

2. Farzandingiz qaysi platformalarda ko‘proq kontent
tomosha qiladi?

Ikkinchi savol natijasi shuni ko‘ rsatmoqdaki, bolalarning
46 % asosan You tobe platformasida kontentlar tomosha qilishadi,
40 % instagram ijtimoiy tarmog‘idan faol foydalanishadi.
Bolalarning atigi 5% TV dagi materiallarni kuzatsa qolgan qismi
boshga platformalarni tomosha gilmoqda.

3. Aynan qaysi kontentlarini ko*proq ko‘radi (nomi)?
Tahlillarga ko‘ra, ertamiz egalarining 90 % asosan multfilmlarni
sevib kuzatishadi. Ular asosan You tobe platformasiga
joylashtirilgan “Tepemoxk TB” kontentlarini, “Cunuii Tpak-
Top” kabi xorijiy media mahsulotlarni iste’mol gilishini ma’lum
qilishgan.

4. Sizningcha farzandingiz tomosha qilayotgan media
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mahsulotlar yoshiga mosmi?

57 % ishtirokchilar farzandlari tomosha qilayotgan media
mahsulotlarni yoshiga mos emas deb hisoblasa, qolgan 37 % ota-
ona yoshiga mos deb o‘ylaydi. 6 % respondentlar esa farzandi
nima ko‘rayotganini tekshirmaydi.

5. O‘zbek tilida bolalar uchun mo‘ljallangan kontentlar
yetarli deb o‘ylaysizmi?

Ushbu savolga 14% ota-onalar “ha” javobini belgilagan
bo‘lsa, 86 % respondentlar “Yo‘q” deya milliy media
mahsulotlarimiz soni va sifatidan qoniqmasligini izohlashgan.

Kontent tahlillar natijasida, o‘zbek tilidagi bolalar
kontenti yetarli emasligi, xorijiy kontentlar ustunligi va mahalliy
gahramonlar kamligi anigqlandi. Ushbu izlanish yakunida
O‘zbekistonda bolalar media makonining rivojlanishi zarur degan
xulosaga kelindi.

4. Xulosa

Bolalar uchun mo‘ljallangan media kontentlarning sifati bugungi
kunda juda muhim masalalardan biridir. Zero, bolalik — bu inson
hayotining eng muhim bosqichi bo‘lib, bu davrda olingan axborot
va taassurotlar bolaning dunyoqarashi, axloqiy qarashlari hamda
hayotga bo‘lgan munosabatini shakllantiradi. Shu sababli media
vositalari orqali berilayotgan kontentlar nafaqat qizigarli, balki
tarbiyaviy, ma’naviy va bilim beruvchi bo‘lishi kerak. Tadqiqot
davomida aniqglanishicha, hozirgi kunda bolalarga mo‘ljallangan
ko‘plab dasturlar va videolar mavjud bo‘lsa-da, ularning barchasi
ham sifat jihatidan talabga javob bermaydi. Ba’zilarida kuch
ishlatishga undovchi sahnalar, bolalar psixologiyasiga mos
kelmaydigan g‘oyalar yoki keraksiz reklama juda ko‘p. Bundan
tashqari, o‘zbek tilidagi va milliy qadriyatlarga asoslangan
kontentlar soni yetarli emasligi ham dolzarb muammolardan biri
hisoblanadi. Shuningdek, ko‘plab ota-onalar va mutaxassislar
bolalarning internetdagi kontentlarni nazoratsiz tomosha
gilayotganidan xavotirda. Bu esa ularning axloqiy tarbiyasi, nutqi,
xulg-atvori va ruhiy holatiga salbiy ta’sir ko‘rsatishi mumkin.
Shunday vaziyatda bolalar uchun sifatli, xavfsiz va maqsadli
media muhit yaratish barchamizning vazifamizdir.
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content analysis. An online survey involving nearly 50 parents was
conducted to identify the key needs of the children’s audience and the types
of content they consume. The content analysis revealed a lack of children’s
materials in the Uzbek language, the dominance of foreign content, and the
scarcity of local characters. The study concludes that there is a pressing
need to develop a dedicated media space for children in Uzbekistan.
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KAYECTBO KOHTEHTA, OPUEHTUPOBAHHOI'O HA JIETEN, B
Y3BEKCKNX CMH

AHHOTanusi: B NaHHOW cTarbe MPOBOAUTCS aHAIM3 KadyecTBa KOHTEHTA,
NpeIHa3HaYEeHHOTo JUIs JIETCKOM aynuTopun B Menuacdepe Y30ekucTaHa.
HccnenoBanue HampaBlIeHO Ha H3y4Y€HHME, HACKOJIBKO MarepHalbl,
pazpaboTaHHble  Juisi  JeTed,  COOTBETCTBYIOT  BOCIHUTATENIbHBIM,
HPaBCTBEHHbIM TPEeOOBAaHUSM U BO3PACTHBIM 0cOOeHHOCTSIM. OCHOBHOM
MCCIIEIOBATEIbCKUI  BOIIPOC 3BYYHT cCleAyrommM obpazom: «KakxoBo
KaueCTBO JETCKOIO KOHTEHTa B Y30€KCKHUX MeAHa, U COOTBETCTBYET JH OH
BO3pACTy, MOTPEOHOCTAM M BOCIHUTaHUIO JeTei?» B pamkax uccinenoBaHus
ObUIM MCIOJB30BAaHbl KAY€CTBEHHBIE METOJIbI, B YaCTHOCTH HaOII0feHuE U
KOHTEHT-aHaM3. Takxe ObLT MPOBEAEH OHJIAWH-OMPOC cpeau okoio S50
poauTenel, B Xo[€ KOTOPOro OBUIM BBISBIEHBl OCHOBHBIE MOTPEOHOCTH
JETCKOM ayIUTOPHU U MOTPeOIsieMble TUIIBI KOHTEHTA. Pe3ynprarsl aHanmsa
MOKa3ajJl HEIOCTAaTOYHOCTh JETCKUX MaTrepuanoB Ha Y30EKCKOM S3bIKE,
JIOMUHHMPOBaHUE 3apyOeKHOTO KOHTEHTAa M HEXBATKy JIOKaJbHBIX I'€pOEB.
[To wToram wuccnenoBaHMs CAETaH BBIBOA O HEOOXOAMMOCTH DPa3BUTHUS
MEAMANPOCTPAHCTBA [ IeTel B Y30eKUCTaHe.
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