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ГЛОБАЛЬНЫЕ ТРЕНДЫ ЖУРНАЛИСТИКИ-2026: СТРА-
ТЕГИЧЕСКИЕ ИМПЕРАТИВЫ ДЛЯ ЖУРНАЛИСТСКОГО 

ОБРАЗОВАНИЯ УЗБЕКИСТАНА

1. Введение
Мировая индустрия средств массовой информации находится 
в состоянии радикальной трансформации. Два взаимосвязан-
ных явления создают беспрецедентное давление на традици-
онные новостные организации и переопределяют професси-
ональный ландшафт журналистики: (1) революция в области 
искусственного интеллекта, которая фундаментально меняет 
способы доступа аудитории к информации, и (2) взрывной 
рост экономики создателей контента (creator economy), кото-
рая переводит журналистскую функцию из рук профессио-
нальных редакций в руки независимых инфлюэнсеров и кон-
тент-мейкеров (Journalism (1), 2026). Рассмотрим подробнее 
эти тенденции.

1.1. Контекст и актуальность проблемы
Журналистское образование — критическая точка пересече-
ния двух упомянутых выше тенденций. Высшие учебные за-
ведения (вузы), специализирующиеся на журналистике, стал-
киваются с экзистенциальным вызовом: они должны готовить 
журналистов для мира, который радикально отличается от 
того, для которого они готовили студентов десять лет назад. 
Традиционный курс обучения, сосредоточенный на иссле-
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довании, интервьюировании и написании, больше не доста-
точен (Why, 2025). Одновременно возникает стратегическая 
возможность: вузы, которые успешно адаптируют свои обра-
зовательные модели, могут сыграть роль катализаторов транс-
формации всей журналистской индустрии (Sennott, 2026).

1.2. Источники данных и методология
Настоящее исследование основано на материалах Reuters 
Institute for the Study of Journalism (Almcorp, 2026), опубли-
кованных в январе 2026 г. (Journalism (1), 2026; All together, 
2024). Ключевым источником является масштабный отчет 
"Journalism, Media, and Technology Trends and Predictions 2026", 
подготовленный на основе опроса 280 старших редакторов, 
руководителей редакций и специалистов по коммуникациям 
из 51 страны мира (Almcorp, 2026; Journalism (1), 2026). До-
полнительно использованы результаты исследований между-
народных организаций (IFJ, INMA, DW Akademie), академи-
ческих публикаций в области журналистского образования и 
аналитических отчетов профессиональных ассоциаций.

1.3. Цели и вопросы исследования
Настоящее исследование преследует следующие цели:

1. Идентификация ключевых трендов: выявить восемь 
наиболее значимых тенденций, трансформирующих глобаль-
ную индустрию журналистики в 2026 году.

2. Анализ последствий для образования: проанализиро-
вать навыки и компетенции, требующиеся журналистам в но-
вом контексте.

3. Формулирование рекомендаций: разработать конкрет-
ные стратегические рекомендации для реформы журналист-
ского образования в Узбекистане.

1.4. Структура исследования
Исследование структурировано в соответствии с методоло-
гией IMRAD: (1) Введение, включающее обоснование акту-
альности проблемы; (2) Результаты, представляющие восемь 
ключевых трендов с анализом их масштаба и последствий; 
(3) Обсуждение, раскрывающее императивы для журналист-
ского образования; (4) Рекомендации, содержащие конкрет-
ные стратегические направления для развития журналистско-
го образования в Узбекистане; (5) Заключение.

2. Результаты
С точки зрения масштаба трансформации традиционная мо-
дель распределения журналистского контента через поиско-
вые системы подвергается критическому пересмотру. Искус-
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ственный интеллект трансформирует поисковые системы в 
"answer engines" — системы, которые предоставляют прямые 
ответы на запросы пользователей без необходимости перехо-
дить на веб-сайты издателей (Why, 2025). Фактически мы на-
блюдаем революцию поисковых систем.

2.1. Революция поисковых систем: от SEO к AEO
Данные о масштабе проблемы являются тревожными:

— Прогноз падения трафика: Издатели ожидают сниже-
ния трафика из поисковых систем на 43% в течение следую-
щих трех лет, при этом 20% респондентов прогнозируют по-
тери свыше 75%;

— Текущие тренды: Органический трафик из Google уже 
упал на 33% в глобальном масштабе и на 38% в США за пе-
риод ноября 2024 — ноября 2025 гг.;

— AI Overviews: Появление AI Overviews от Google в 
10% результатов поиска в США является основным драйве-
ром снижения трафика;

— Эффект нулевых кликов: исследования показывают 
резкое увеличение "нулевых кликов" (zero-click behavior) при 
отображении AI Overviews.

Наиболее уязвимым оказывается lifestyle-контент и сер-
висная журналистика (погода, телепрограммы, гороскопы), 
тогда как контент по актуальным новостным темам остается 
относительно защищенным благодаря факторам новизны и 
оригинальности (Why, 2025).

Стратегический ответ на происходящее — AEO и Really 
Simple Licensing. Медиаиндустрия разрабатывает новые стра-
тегии оптимизации, адаптируя классические SEO-методы для 
интерфейсов чат-ботов и overview-блоков (Answer Engine 
Optimization — AEO и Generative Engine Optimization — GEO) 
(Why, 2025). Параллельно развивается система Really Simple 
Licensing (RSL), запущенная в сентябре 2025 г. (Artificial, 
2025; DW Akademie, 2026). RSL позволяет издателям встра-
ивать машиночитаемые условия лицензирования непосред-
ственно в robots.txt, устанавливая тарифы по подписке за 
каждое сканирование или за использование в ответах AI-си-
стем (DW Akademie, 2026). Поддержку RSL объявили Reddit, 
Yahoo, Medium, Quora и MIT Press (DW Akademie, 2026).

2.2. Экономика создателей контента: новая конкуренция 
за внимание аудитории
Масштаб явления таков, что по прогнозам Goldman Sachs эко-
система независимых создателей контента — Creator economy 
достигнет $500 млрд к 2027 г. (New curriculum, 2025). Пер-
сонализированные создатели контента и инфлюенсеры часто 



78

INTERNATIONAL SCIENTIFIC JOURNAL OF INTERNATIONAL SCIENTIFIC JOURNAL OF 
MEDIA AND COMMUNICATIONS MEDIA AND COMMUNICATIONS 
IN CENTRAL ASIAIN CENTRAL ASIA

Ж
У
РН

А
Л
И
С
ТИ

К
А

MURATOVA

опережают институциональные новостные бренды по охвату 
и вовлеченности аудитории (Journalism (1), 2026; 10 innovative, 
2025).

Статистика также отражает масштаб сдвига в медиапо-
треблении: 76% медиа-руководителей планируют поощрять 
своих сотрудников "вести себя как создатели контента" в 
2026 году (All together, 2024). Аудитория все чаще обраща-
ется к контент-мейкерам за новостями, анализом и мнения-
ми (Sustainable, 2026). Кроме того, независимые создатели 
имеют полный контроль над созданием и распределением 
контента без редакционных посредников (Sustainable, 2026), 
а платформы YouTube, TikTok, Substack создали новый тип 
журналистов-предпринимателей, которые монетизируют ау-
диторию через подписки, рекламные программы платформ и 
спонсорство (Sustainable, 2026; New curriculum, 2025).

Какой будет реакция традиционных медиа? Reuters 
Institute прогнозирует, что в 2026 г. крупные издатели созда-
дут отдельные бренды, ориентированные на создателей кон-
тента, с отличными редакционными стандартами и моделями 
монетизации (Artificial, 2025). Ожидается запуск программы 
сертификации создателей контента — механизма опциональ-
ной верификации журналистских создателей, соответствую-
щих определенным отраслевым стандартам (Artificial, 2025).

2.3. Стратегический поворот к уникальному контенту
Анализ редакционных приоритетов показывает, что в услови-
ях, когда искусственный интеллект генерирует персонализи-
рованный контент по неограниченному количеству тем, из-
датели переориентируют свои стратегии на контент, который 
машины не могут воспроизвести. Исследование Reuters выя-
вило драматические сдвиги в инвестиционных приоритетах 
(Artificial, 2025; 10 innovative, 2025).

Контент, в который издатели планируют увеличить инве-
стиции (%):

— Репортажи на месте событий: +91;
— Анализ и контекстуализация: +82
— Построение сообществ (живые мероприятия): +75
— Человеческие истории: +72
— Фактчекинг и верификация: +63
— Мнения и комментарии: +55
Контент, предназначенный к сокращению:
— Общие новости, которые могут воспроизвести чатбо-

ты: -38%
— Сервисная журналистика.
Этот поворот отражает стратегическое осознание того, 

что в эпоху AI ценность журналистики заключается не в ско-
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рости передачи фактов (которую AI может значительно пре-
взойти), а в глубине анализа, эксклюзивности доступа, че-
ловеческом измерении историй и способности выстраивать 
доверительные отношения с аудиторией (Journalism (1), 2026; 
10 innovative, 2025).

2.4. Liquid content: мультиформатное будущее журнали-
стики
Сформулируем определение и рассмотрим характеристики 
понятия "liquid content" (жидкого контента). Концепция это-
го понятия становится новой парадигмой производства жур-
налистского контента (All together, 2024; Reuters, 2026; What 
is, 2025). Это подход, при котором контент создается модуль-
ным образом и легко адаптируется для различных платформ, 
устройств и сегментов аудитории — от коротких видео для 
TikTok и YouTube до аудиобрифингов для умных колонок 
и интерактивных резюме для чатботов (All together, 2024; 
Reuters, 2026).

Ключевыми характеристиками liquid content являются:
— Адаптивность: автоматическая настройка макета и 

презентации под различные размеры экранов;
¬— Модульность: построение из меньших, повторно ис-

пользуемых компонентов;
— Персонализация: изменение в зависимости от преды-

дущего использования читателем;
— Контекстная релевантность: учет потребностей поль-

зователя в конкретный момент (Reuters, 2026; What is, 2025).
В том, что касается инвестиционных приоритетов, сле-

дует заметить, что издатели значительно перераспределя-
ют инвестиции: увеличение вложений в видео (+79) и аудио 
(+71) отражает признание того, что мультиформатное произ-
водство становится стандартом (All together, 2024). Финская 
общественная телерадиокомпания Yle экспериментирует с 
созданием различных версий одного материала с помощью AI 
для соответствия потребностям пользователей в определен-
ный момент времени (Reuters, 2026). Это переосмысляет саму 
природу журналистского продукта.

2.5. Агентный искусственный интеллект в редакциях
Внедрение AI в редакциях реализуется по схеме “три волны” 
(Artificial, 2025):

Волна 1 (2023-2024 гг.) — базовая автоматизация:
— Транскрипция, перевод, базовое написание;
— 97% считают важной backend-автоматизацию.
Волна 2 (2024-2025 гг.) — интеллектуальная помощь:
— Пилотные системы, интегрированные в CMS;
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— Установленные рамки управления.
Волна 3 (2026 г.) — агентный AI и сквозные рабочие про-

цессы:
75% респондентов ожидают, что агентные инструмен-

ты окажут значительное или очень значительное влияние 
(Almcorp, 2026; Artificial, 2025):

— Автономные AI-агенты, выполняющие сложные мно-
гоэтапные задачи;

— Автоматизация сбора новостей.
Рассмотрим механизм и применение агентного AI. По 

существу, такой AI — это системы, которые видят, думают, 
действуют и учатся в замкнутом цикле: восприятие → анализ/
рассуждение → действие → обучение (The rise, 2025). Reuters 
уже использует автоматические оповещения о доходах ком-
паний, изменениях руководителей, мониторинг веб-сайтов и 
машинный перевод (Four scenarios, 2025). В планах — пер-
сонализированный поиск, автоматизированная верификация 
источников, оптимизация рабочих процессов (Four scenarios, 
2025).

2.6 Дипфейки, дезинформация и кризис доверия
Распространение дипфейков создает беспрецедентно мас-
штабную угрозу информационной достоверности (Most, 
2025; Journalists, 2020):

— Дипфейки с нон-консенсуальным контентом увеличи-
лись на 1780% с 2019 по 2024 гг.;

— 68% дипфейков практически неотличимы от ориги-
нальных медиапродуктов;

— Потребители правильно идентифицируют дипфейк-а-
удио в 73% случаев, видео — в 86%;

— Только 13% компаний имеют протоколы против дип-
фейков;

— 22% людей никогда не слышали о дипфейках.
Дипфейки угрожают демократическим институтам через 

политические манипуляции, особенно во время избиратель-
ных циклов, и создают "дивиденды лжеца" — ситуацию, ког-
да подлинные материалы отвергаются как фальшивые (Most, 
2025).

В этих условиях "Breaking Verification" становится стра-
тегическим ответом настолько же важным, как "Breaking 
News". Доверие выстраивается через (All together, 2024):

— Радикальную прозрачность — демонстрацию "как 
была создана новость";

— Четкое опознание использования AI;
— Внедрение стандартов C2PA для аутентификации кон-

тента;
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— Создание базы данных аутентифицированного но-
востного контента через Journalism Authentication Alliance 
(Artificial, 2025).

Статистика показывает, что 49% людей стали меньше 
доверять социальным медиа после знакомства с дипфейками, 
при этом профессиональные новостные организации сохра-
няют более высокий уровень доверия (70% для местных, 56% 
для национальных, против 37% для социальных медиа плат-
форм) (Journalists, 2020).

2.7. Упадок социальных медиа и новостная усталость
Наступает настоящий кризис социальных платформ: иссле-
дования показывают, что реферальный трафик из Facebook и 
X резко упал в последние годы (10 innovative, 2025).  Время, 
проведенное в социальных медиа, достигло пика около 2022 г. 
и теперь снижается, особенно среди молодых пользователей 
в Европе (Emerging, 2025). 2026 г. прогнозируется как пере-
ломный год массовой социальной усталости (Emerging, 2025). 

Причины:
— Наводнение низкокачественным AI-генерируемым 

контентом (AI slop);
— Партизанское владение платформами;
— Агрессивные рекламные практики;
— Проблемы ментального здоровья (Emerging, 2025).
Кроме того, выявлен феномен новостной усталости: две 

трети взрослых американцев чувствуют себя "истощенными" 
объемом получаемых новостей (New year, 2025). Это пси-
хологическое состояние приводит к новостному избеганию 
(news avoidance). Предлагаемые стратегии противодействия 
включают (New year, 2025):

— Специальный контент для news avoiders;
— Фокус на социальной пользе новостей;
— Акцент на редакционных ценностях;
— Более спокойный, объяснительный тон.

2.8. Трансформация бизнес-моделей
Традиционная рекламная модель устаревает, что, в свою оче-
редь, провоцирует диверсификацию доходов: 76% коммерче-
ских издателей называют платный контент главным приори-
тетом в 2026 г., опережая нативную рекламу (64%) и события 
(54%) (This is where, 2026).

События заняли третье место по величине источника до-
ходов. Индустрия событий прогнозируется на уровне $1,346.9 
млрд в 2025 г. (Agentic AI, 2025). Цифровая видеореклама вы-
росла на 20,9% год к году (The creator, 2025).

Really Simple Licensing (RSL) как модель лицензирования 



82

INTERNATIONAL SCIENTIFIC JOURNAL OF INTERNATIONAL SCIENTIFIC JOURNAL OF 
MEDIA AND COMMUNICATIONS MEDIA AND COMMUNICATIONS 
IN CENTRAL ASIAIN CENTRAL ASIA

Ж
У
РН

А
Л
И
С
ТИ

К
А

MURATOVA

представляет потенциально масштабируемую модель полу-
чения компенсации за использование контента AI-системами 
(Artificial, 2025; DW Akademie, 2026). Однако успех зависит 
от добровольного использования модели крупными AI-игро-
ками (DW Akademie, 2026). Параллельно The New York Times, 
News Corp, Vox Media заключают прямые лицензионные со-
глашения (DW Akademie, 2026).

3. Обсуждение
Восемь выявленных трендов раскрывают фундаментальную 
переориентацию журналистской экосистемы. Традиционная 
модель, в которой редакции обладают монополией на отбор, 
проверку и распределение информации, подвергается кри-
тическому пересмотру на трех “фронтах” одновременно: (1) 
технологическом (AI и answer engines перехватывают трафик), 
(2) аудиториальном (creator economy предлагает альтернатив-
ные источники информации) и (3) экономическом (рекла-
ма перестает быть надежным источником дохода) (Almcorp, 
2026; Journalism (1), 2026).

3.1. Ключевые трансформации журналистской экосистемы
Ответ индустрии четко артикулирован в стратегиях редак-
ций: вместо того, чтобы конкурировать с AI на поле скоро-
сти и объема, редакции фокусируются на том, что машины не 
могут делать эффективно — глубоком анализе, исследовании, 
человеческом измерении, верификации (Artificial, 2025; 10 
innovative, 2025). Это стратегический сдвиг от "быть первым" 
к "быть лучшим".

3.2. Критические вызовы для журналистского образования
Описанные выше трансформации создают глубокий разрыв 
между тем, что вузы, специализирующиеся на журналисти-
ке, преподают, и тем, что требует индустрия. Исследования 
выявляют три основных проблемы (Journalism (2), 2026; Our 
podcast, 2026).

Теоретический дисбаланс: журналистское образование 
разобщено с медиаиндустрией, чрезмерно сосредоточено на 
теоретических аспектах с недостаточным вниманием к прак-
тике:

Пробелы в навыках: выпускники неадекватно подготов-
лены к мультимедийной журналистике, дата-журналистике, 
веб-продакшене, цифровом производстве.

Слабые партнерства: академико-индустриальное сотруд-
ничество ограничивается подписанием меморандумов с ми-
нимальной реальной кооперацией (Journalism (2), 2026).
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3.3. Компетенции, требующиеся журналистам в 2026 г.
На основе анализа требований индустрии выделяются 
следующие четыре группы критических компетенций (4 
personalization, 2025; The latest, 2025; Really simple, 2025):

Фундаментальные компетенции (неоспоримая основа):
— Критическое мышление;
— Навыки верификации;
— Предметная экспертиза (машины не могут имитиро-

вать);
— AI-грамотность (сотрудничество, но не зависимость).
Цифровые и технические навыки:
— Дата-журналистика (большие данные, статистика, ви-

зуализация);
— Мультимедийное производство (текст, видео, аудио, 

интерактив);
— Мобильная журналистика (MoJo);
— Цифровая безопасность.
Этика и верификация:
— Этическое суждение в фактчекинге;
— Детекция дипфейков и синтетического контента;
— Методы верификации для борьбы с дезинформацией.
Soft skills:
— Эмпатия и построение отношений;
— Лидерство и предпринимательский дух;
— Адаптивность и технологическая гибкость.

3.4. Четыре сценария будущего журналистского образования
Исследование 50 экспертов выявило четыре правдоподоб-
ных сценария развития журналистского образования к 2030 г. 
(Journalism education, 2026).

1.	 "Назад к основам" — возврат к фундаменталь-
ным навыкам и традиционным стандартам.

2.	 "Микс и матч" — персонализированные траекто-
рии обучения с выбором студентов.

3.	 "Создатели объединились" — обучение как ак-
тивного участия в журналистике.

4.	 "Учись всю жизнь" — гибкая, открытая система 
без традиционных структур.

Вероятнее всего, будущее будет гибридом этих сцена-
риев, адаптированным к локальному контексту (Journalism 
education, 2026).
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4. Рекомендации: стратегические направления для раз-
вития журналистского образования в Узбекистане

4.1. Реформа учебных программ
Интеграция AI-грамотности (приоритет 1) включает:

— Обязательные курсы по AI в журналистике: этические 
аспекты, практическое применение инструментов, критиче-
ское осмысление влияния (Really simple, 2026);

 — Практические лаборатории: работа с инструментами 
транскрипции, анализа данных, генерации историй, визуаль-
ного сторителлинга (Really simple, 2026);

— Модули по синтетическому контенту: детекция дип-
фейков, верификация, аутентификация (Newsroom, 2025).

Мультимедийные компетенции (приоритет 2):
— Практические лаборатории "liquid content";
— Курсы видео- и аудиопродукции;
— Обучение мобильной журналистике (MoJo).
Дата-журналистика и верификация (приоритет 3):
— Курсы больших данных, Python, аналитические ин-

струменты;
— Практикумы фактчекинга с верификационными орга-

низациями (Newsroom, 2025); 
— Лаборатории верификации: аутентификация источни-

ков, анализ метаданных, обратный поиск (Newsroom, 2025).

4.2. Укрепление связей с индустрией (приоритет 1)
Программы интегрированного обучения:

— Обязательные 6-месячные стажировки в редакциях с 
четкими стандартами оценки;

— Совместные проекты студентов и профессиональных 
редакций;

— Приглашенные лекторы из практикующих журнали-
стов.

Создание медиа-лабораторий:
— Local News Data Hub для предоставления дата-журна-

листских ресурсов местным редакциям (Sasser, Baldassare & 
Bodine, 2025);

— Студенческие медиапроекты, работающие по профес-
сиональным стандартам;

— Партнерства с узбекистанскими и центральноазиат-
скими медиа.

4.3. Развитие медиаграмотности (приоритет 2)
Роль в обществе:

— Программы медиаграмотности для средних школ Уз-
бекистана (AI literacy, 2025);
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 — Публичные лекции и семинары по распознаванию де-
зинформации и дипфейков (AI literacy, 2025);

— Развитие цифровой грамотности для борьбы с предвзя-
тостью и языком вражды (AI literacy, 2025).

4.4. Исследования и инновации (приоритет 2)
Исследовательский центр:

— Center for Media Innovation для изучения трансформа-
ции медиаландшафта Центральной Азии;

— Мониторинг потребления новостей в Узбекистане;
— Разработка best practices для узбекистанских медиа.
Международные партнерства:
— Сотрудничество с DW Akademie (Media and information, 

2021);
— Reuters Institute Fellowship для преподавателей (Social 

media, 2026);
— Обмен с журналистскими школами Центральной Азии 

через OSCE (Journalism (3), 2025).

4.5. Этика и управление AI (приоритет 1)
Этические рамки:

— AI Ethics Board для оценки использования AI в проек-
тах (Schätz & Kirchhoff, 2020);

— Политики и руководства по использованию AI в обра-
зовании;

— Обучение принципам: справедливость, прозрачность, 
объяснимость, надежность, конфиденциальность (Schätz & 
Kirchhoff, 2020).

4.6. Бизнес-модели и предпринимательство (приоритет 3)
Обучение устойчивости:

— Курсы диверсификации доходов: подписки, события, 
контент-маркетинг, лицензирование (The creator, 2025);

 — Модули по организации событий (Agentic AI, 2025); 
— Основы предпринимательства в медиа.
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5. Заключение
Глобальная индустрия журналистики в 2026 г. находится на 
этапе трансформации — перед выбором верного пути даль-
нейшего развития. Давление со стороны AI-powered answer 
engines и creator economy создает беспрецедентные вызовы 
для традиционных медиа. Однако ключевой вывод Reuters 
Institute звучит прагматично и обнадеживающе: путь через 
2026 г. будет труден, но он также проясняет сильные стороны 
журналистики — оригинальность, глубину, авторитетность и 
способность выстраивать доверие (Journalism (1), 2026).

Для специализирующихся на журналистике вузов Узбе-
кистана эти глобальные тренды диктуют необходимость стра-
тегической трансформации. Следует готовить журналистов, 
владеющих не только изначальными навыками и принципами 
работы — критическим мышлением, этикой, верификацией, 
но и новыми компетенциями: AI-грамотностью, мультиме-
дийным производством, дата-журналистикой.

Специализированные вузы призваны играть роль не 
только поставщиков кадров, но и инициаторов трансформа-
ции, формирующих журналистский сектор и профессиональ-
ный профиль (Sennott, 2026). Это требует смелости экспери-
ментировать, готовности к ошибкам и постоянного диалога с 
индустрией.

Трансформация не будет быстрой. Но альтернативы нет. 
Журналистское образование, которое не адаптируется, риску-
ет производить выпускников, не способных найти место в бы-
стро меняющейся медиасреде. Вузы, которые примут вызов 
и проведут глубокие реформы, смогут стать катализаторами 
обновления всей медиаиндустрии, готовя журналистов, спо-
собных не просто выживать, но процветать в журналистике 
2026 г. и за ее пределами.

Период Приоритет 1 
(критично)

Приоритет 2 (важ-
но)

Приоритет 3 
(развитие)

Q1-Q2 2026 Запуск AI Ethics 
Board; интеграция 
AI-курсов; 
первые стажировки.

Начало Center 
Media Innovation

Планирование бизнес 
-курсов

Q3-Q4 2026 Расширение AI-лабо-
раторий; 6-месячные 
стажировки.

Программы ме-
диаграмотности в 
школах

Запуск бизнес-моду-
лей

2027 Полная интеграция 
AI в все программы; 
укрепление инду-
стриальных связей

Международные 
партнерства

Расширение пред-
принимательских 
инициатив

Источник: собственные изыскания автора

4.7. График реализации рекомендаций (табл. 1).
Таблица 1. Планируемый график реализации
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GLOBAL TRENDS IN JOURNALISM-2026: STRATEGIC 
IMPERATIVES FOR JOURNALISM EDUCATION IN UZBEKISTAN

Abstract: The global journalism industry is undergoing a period of 
unprecedented transformation under pressure from artificial intelligence 
and the creator economy. Based on a Reuters Institute study (280 editorial 
managers from 51 countries) conducted in January 2026, this article analyzes 
eight key trends: the search engine revolution (a 43% drop in traffic over 
three years), competition from the creator economy ($500 million by 2027), 
a strategic shift towards unique content, the development of multi-format 
“liquid content”, the introduction of agent AI (75% of editorial offices expect 
a major impact), the spread of deepfakes (+1780% from 2019 to 2024), the 
decline of social media and news fatigue, and the transformation of business 
models. Based on the analysis, recommendations have been formulated for 
reforming journalism education in Uzbekistan, including the integration of AI 
literacy, strengthening ties with industry, developing media literacy, creating 
research centers, and developing an ethical framework for the use of AI. . 
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JURNALISTIKANING GLOBAL TRENDLARI-2026: O‘ZBEKISTON 
JURNALISTIKA TA’LIMI UCHUN STRATEGIK IMPERATIVLAR

Annotatsiya: Jahon jurnalistika sanoati sun’iy intellekt va kontent yaratuvchilar 
iqtisodiyoti bosimi ostida misli ko‘rilmagan miqyosdagi o‘zgarishlar davrini 
boshdan kechirmoqda. Reuters instituti (51 mamlakatdan 280 ta tahririyat 
rahbari) tomonidan 2026-yil yanvar oyida o'tkazilgan tadqiqot asosida ushbu 
maqola sakkizta asosiy tendentsiyani tahlil qiladi: qidiruv tizimi inqilobi 
(uch yil ichida trafikning 43 foizga pasayishi), creator economy raqobati 
(2027 yilga kelib 500 million dollar), noyob tendentsiyaga strategik burilish 
kontent, ko'p formatli "suyuq tarkib" ni ishlab chiqish, agent AI-ni joriy 
etish (tahririyatlarning 75 foizi katta ta'sirni kutmoqda), chuqur feyklarning 
tarqalishi (2019 yildan 2024 yilgacha+1780%), ijtimoiy medianing pasayishi 
va yangiliklar charchoqlari, biznes modellarining o'zgarishi. O‘tkazilgan 
tahlil asosida O‘zbekistonda jurnalistik ta’limni isloh qilish, jumladan, AI 
savodxonligini integratsiya qilish, sanoat bilan aloqalarni mustahkamlash, 
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media savodxonligini rivojlantirish, tadqiqot markazlarini yaratish va AIdan 
foydalanish uchun axloqiy asoslarni ishlab chiqish bo‘yicha tavsiyalar ishlab 
chiqildi.
Kalit so‘zlar: jurnalistika, jurnalistik ta’lim, sun’iy intellekt, media 
tendensiyalari, dezinformatsiya, dipfeyklar, ijodkor iqtisodiyoti, multimedia 
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